Médiarendszer a magyar informaciés modellben
Csorba Jézsef

1. Médiapolitika: ,,mainstream transzformerek”

A magyar informacios tarsadalomban a hagyomanyos média (nyomtatott és elektronikus sajtd)
mar nem ad megdfeleld, vagy az allampolgari 1étezéshez szilkséges és elégséges tajékoztatast
a mindenapi torténésekrdl. Tapasztalataink szerint a hagyomanyos médiumok informacié/hir-
reprezentativitasa nem elegend6 ahhoz.

Tajékozodasi szakadék

A fizikai és a szellemi informaciokezel6 képességek és készségek terén hatalmas, és mind
jelent6sebb eltérés van ember és ember, k6z6sség és kdzdsség kozott. Amihez tarsul az
informacio elérésével és a hozzaféréssel kapcsolatos egyenlbtlenség is. Mindent 6sszevéve
az mondhatd, hogy a magyar informacios tarsadalomban a legfébb kdézj6, az informacid
birtoklasa, illetve az ezzel kapcsolatos tajékozottsag terén a korabbi egyenl6tlenség tovabb
er8sodik, aminek tarsadalmi veszélyessége ma mar aggasztdé méreteket olt.

A mai magyar tarsadalomban az informacioé észlelése, feldolgozasa, ismeretekké szervezése,
majd az Uj ismeretek tudassa alakitasa igen alacsony szinvonall. Az intellektualis informacio-
mint tartalomkezelés alacsony szinvonala a vonatkozd tudasatadas gyengesége miatti
kovetkezmény. Ha pedig ezt a jelenséget kigészitjuk a generacios tudasatadas részleges
vagy teljes megsziinésének folyamataval, akkor nyugodtan nevezhetjik egy
tudatlansagrobbanasnak a mai magyar tarsadalom informaciés miiveltséggel kapcsolatos
allapotat.

Két jellemzd korliiményt emelek ki a magyarorszagi informaciomdiveltség alakitasanak
vilagabol. A szétszakadas egyik jellemzéje az informacids irastuddsban tapasztalhato
szegregalodas, a masik jellemzdje olyasfajta tarsadalmi megosztottsag, amit a politikai kultdra
determinal. Azért éppen ezt a két korilményt emelem ki, mert a magyarorszagi
médiarendszerrdl akarok szolni, s arra ez a két jellemz6 tébb mint elég.

Zaklatas tipusi kommunikacio

Az informacios tarsadalommal kapcsolatos kutatasokban otthonos informacios szakeértdk
tudjak, hogy a fizikai és a szellemi informaciokezel® készségek és képességek, az informaciod
elérése és a hozzaférés terén, dsszefoglaldan az informacios és kommunikacids képessegek
terén adott szegregaldodas nem javul, sét, romlik a helyzet. A magyar informacios
tarsadalomban a hagyomanyos média (nyomtatott és elektronikus sajté) mar nem ad (nem
képes ra) megfeleld, vagy az allampolgari 1étezéshez sziikséges tajékoztatast a mindenapi
torténésekrél. Tapasztalataink szerint a hagyomanyos médiumok informacié/hir-
reprezentativitisa nem elegendd ahhoz. Az Uj média, az internetes médiumok hirmeritése
sokkal szélesebb kor(, informacidgazdagabb (tulzotta is az), ezért a mai Magyarorszagon a
lakossag 13 szazaléka, amelyik az internetrél értesul el6szor a vezetd hirekrdl [ényegesen
tajékozottabb a lakossag tobbi részénél.

Az Index és a Forsense Piac-, és Kozvélemény-kutatd Intézet kézds, a média-, és
hirfogyasztasi szokasokat vizsgalo felmérése szerint a magyar lakossag 41 szazaléka
internetezik rendszeresen, 30 szazaléka gyakori online hirfogyasztd, és 13 szazaléka az
internetrél értesul elészor a vezetd hirekrél. /1/ Mivel az internetez6k kérében magasabb a



teljes médiafogyasztassal t6ltott id6, ez a tajékozodasi aranytalansag folyamatosan névekedik,
mégpedig a hagyomanyos média rovasara.

Az Uj média, az internetes médiumok vagy a szemantikus web altali tajékozddas terjedése a
hagyomanyos médiaval egyltt leértékeli a médiaval kapcsolatos klasszikus manipulalas, a
véleményujsagiras hatasat is. Ugyanakkor az uj médidban is megjelend nyelvi agresszié és a
zaklatas tipusu politikai kommunikacié mveldi, a baloldali liberalis médiaszolidaritas férumai
mar nem tudnak mainstream meédia lenni, mert a médiaszereplék és a nyilvanossag sokkal
szélesebb kore szoritja kisebbségbe azokat... ,ha szétnéziink az online hirportalokon, akkor a
politikai anyagokban a korrekt, kritikus megkdzelités domindl, semmi szlkség
kiegyensulyozasra".

Mindazonaltal a targyilagossag és mértéktartas nem allhat helyre, amig ilyen vélemeények
vannak: ,Ennek jegyében tortént a jobboldali médiabirodalom felépitése is, amely ma mar
nagysagaban és tékehatterében a legjelentésebb magyarorszagi médiavilagga névekedett...
Természetesen, amikor arrdl irok, hogy jobbratolédas van, nemcsak arrdl van sz, hogy a
nézépontokban mutatkozik egy eltolédas, hanem arrdl is, hogy a beszédmodban figyelhetd
meg valtozds. Egyre jellemzébb a "militans", agressziv beszéd, a durvabbnal durvabb
kifejezések sorjazasa, amelyekre a fentiek is példak lehetnek. Ez pedig els6sorban a
jobboldali média sajatja, Gondolatol Ufiig, kurucinfétol Magyar Nemzetig." /2/ Aki ezt leirta, az
nem ismeri a teljes meritést, féként nem ismeri a szélsébaltdl az ultraliberalisig (beleértve a
mainstream média féorumait) is terjed6 médiumok nyelv- és tartalomkezelését.

Hirforrasok és hirreprezentativitas

A hazai valtozasok jelentés (negativ) része a vilagban tortént valtozdsok kdvetkezménye. A
Pew Research Center és Tyler Marshall, 259 napilap f&szerkesztdinek megkérdezésén
alapuld tanulmanya szerint az egyesdult allamokbeli napilapok 2005-2007 kozo6tt kozel hatvan
szazalékkal csokkentették a hirtartalmat, a hireknek szant teret. A nemzetk6zi hiradasokat a
lapok tiz szazaléka tekinti ,nagyon fontosnak”, a hazai (szOvetségi) informacioknak szant
felllet a lapok 54 szazalékanal csokkent, és tobb mint harminc szazalékuk az Uzleti hireknek
szant teret is csOkkkentette. /3/

A magyarorszagi médiarendszer, abban is a hirmisorok hirreprezentativitasanak és
informaciégazdagsaganak atalakulasaban a kereskedelmi média korlatok nélkili elterjedése
dominalt. Ezt a TV3 megjelenése képviselte mérhetd szakmaisaggal, amennyiben filozéfigjuk
szerint ,egyik hir annyi eséllyel kertlhet a hirvalogatasba, vagy a hirm{sor élére, mint a
masik”. Ezutan kdvetkezett a hiradok helyett a hirpercesek megjelenése. Majd bekdvetkezett
a hirprotokoll megsziinése is, a nemzeti hirigyndkség (MTI) dominancidjanak
megrenditésével. Mindezek utan kovetkezett az infotainment tipusu hirkdzlés eluralkodasa,
ami annyit tesz, hogy a tényszer(i tajékoztatas helyében a hirpercesek és a szoérakoztatod
jellegl politikai beszélgetések lépnek. Majd beteljesedett a folyamat a bulvar feltérésével, a
politikai bulvar elterjedésével.

llyen el6zmények utan kell értékelni azt a fejleményt, hogy ,augusztus végén tartalmaban és
kilséleg is megujul a Blikk, a Ringier két éve késziti el6 ezt a fejlesztést, az Ujitasokat
nyereményakcioval egybekotott intenziv reklamkampany kiséri majd. Ekodzben elindul a
Népszabadsag szerkeszt6ségének atalakitasa is.” /4/ A Ringier-féle Blikk-Népszabadsag
tengelyen a bulvarBlikk valtozasa ,egy igazi, XXI. szdzadi, latvanycentrikus, &m még tdbb
informaciét kinald, szigoru szakmai-etikai normak és szerkesztési elvek szerint Iétrehozott,
modern napilapot” felé iranyoz (amit a ,Blikk Bumm nyereményjaték”) tesz majd szakmaisag
helyett eléremutatéva. A Népszabadséag ,kozéleti napilapnal” 6sszevonjak a nyomtatott lap és
a teljesen Ujraszabott online kiadas szerkeszt6it, egy részleg szerkeszti majd mindkét kiadast.



A szerkesztdségi integraciotdl és a Nol.hu megujitasatél azt varja a kiado, hogy az online
kiadasnak majd megné a stlya az online hiroldalak kézétt. Oszre tervezik egy vasarnapi szam
kiadasat is, de a mai bulvarositott tartalommal a régi, konzervativ napilap tekintélyét és
eredményességét mar nem lehet visszahozni.

A hirkozlés valsaga

A média vélsdga a min6ség nélkuli mennyiségi verseny kifulladasaban, némi modernizaciés
problémaban (a hagyomanyos és az Uj média kozotti atmenet valsaga, ami a nyomtatott, az
elektronikus, és az internetes hirkdzlés vilagara huzodott szét) olt testet. Ugyanakkor az egész
jelenséget vilagviszonylatban athatia a média mélyllé hitelességi valsaga, ami az
eseménygyartd politikai és gazdasagi érdekcsoportok, illetve a médiatulajdonos
érdekcsoportok elvarasai kozotti konfliktusban formalodik.

Masrészt a média(tartalom)piac — ami esetlinkben a (politikai) hirtartalom és hirdetési piacot
jelent — folyamatosan sziikil. A MATESZ legfrissebb gyorsjelentése szerint gyengil a
Népszabadsag és a Magyar Nemzet mint a két politika mezd hivatalos szécsoveinek piaca. A
piaci szereplék kozul az ,ingyenes lapokbdl” egyre tobbet terjesztenek, a ,politikai lapokat”
egyre kevesebben veszik, a ,bulvart’ el lehet adni, a ,tévéujsagokbdl” kdzel egymillio, a
jelentés szerint. /5-6/ Még ez is igen komoly piacot jelent, ha megondoljuk, hogy az
informaciégazdagsag, vagy a politikai és a gazdasagi tajékoztatas szempontjabdl egyre
kevésbé hiteles termékekrdl van szé. Az pl. egy egészen kiilonleges magyarorszagi helyzet,
hogy a tévéujsagok ekkora piacot talalnak, pedig a misorkezdési id6k terén olyan a
megbizhatatlansaguk, hogy az mar elképesztd.
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2. Médiapolitika: Internet = szabadsag és kultura?

A magyarorszagi médiarendszer, a média szocioldgiai, politikai, informacié- és
kommunikacidelméleti sajatossagat - vagy inkabb kuléndsségét - talan mar nem is érdemes
alapjaiban feltarni. A magyarorszagi média ugyanis a globalis vilagtrend és a magyarorszagi
helyzete folytan olyan mértékben megvaltozott, torzult, hogy csak a determinaltsagaban van
értelme foglalkozni vele. Akkor is csak annyiban, hogy milyen szerepet jatszik a
magyarorszagi politikai verseny gyengitésében, illetve hogy milyen mértékben van még
szerepe az Internet és a szematikus web vilagaban.

Szakadék és informacios miiveltség
A médiarendszer mara olyan allapotba kerdlt, amikor az informacidgazdag rétegmisorok és

az informacioszegény tomegmdisorok kozotti valasztasi lehetéségek az utébbi javara déltek el.
Olyan korban éliink, amikor az informaciégazdag, 3-5 tévécsatorna helyett 500 vagy ezer,



informacio- és ingerszegény tévécsatorna jelenti a valasztékot. A magyar médiarendszerben a
média befolyasolasa és a média altali befolyasolas - integrans részeként a poltikai
rendszernek és a politikai kommunikacionak — beépllt a kulturaba, a tarsadalom minden
mez@jében az uralkod6é politikai izlés generalta, szérakoztaté jellegli (infotainment,
politainment, edutainment stb.) médiaférumok és médiatermékek a meghatarozoak.

llyen értelemben, e tarsadalomban az informaciészabadsagot és a kozdsségi
informaciévagyon elérését meghatarozo, kilonféle ,szakadékok” kdlcsondsségét kellene latni.
LA digitalis szakadéknak két értelmezése terjedt el az ezzel foglalkozé szakirodalomban: a
globalis digitalis szakadék a vilag kiilonb6zé pontjain, kilénb6z6é gazdasagi fejlettségben é16
tarsadalmak kozotti szakadékra vonatkozik, mig a tarsadalmi dimenziéja arra mutat ra, hogy
egyazon tarsadalmon belil a fejl6déstdl, a digitalis kulturatdl leszakadtak és a tarsadalom
tudaselitie kozott oriasi kulonbségek vannak. A két szakadeéktipus kozotti kapcsolat
legnagyobb iréniaja az, hogy gyakran, mikor az orszagok kozotti szakadék csokken, az
orszagon bellli, tArsadalmi megosztottsag né.” /1/

Ebben a gondolatmenetben a ,szegény orszagok” és a ,furcsa demokraciak” egyforman
foglyok a kildnféle szakadékokban, még akkor is, ha ugy kuzdenek a felemelkedéséért, mint
Magyarorszag a Sulinet, a kakaodbiztos 6vodaszamitégép, az e-Magyarorszag pontok, vagy a
wififalu projekt bevetésével. Minden tapasztalat azt igazolja — ellentétben a kulénféle optimista
forgatokonyvekkel -, hogy a ,szakadékok” a tarsadalmi térésvonalak mentén termel6dnek Ujra,
és ,spontan modon” (a piac kiszélesitésével) az Internet-hozzaférés terjedésével biztosan
nem fognak eltdnni.

Az informacids tarsadalomban meghatarozé, hogy az internetezék gyorsabban, gyakrabban,
és széleskorlibben érteslinek a ,hirekrdl”, mint az internetezék. A magyarorszagi mainstream
médiaban egyfel6l nincs izléspluralizmus, masfel6l alacsony az informacio-, a tény- és
adattartalom, illetve a hirreprezentativitads. Szlk az elsé nyilvanossag. Ugyanakkor vannak
mas (masodik, harmadik stb.) nyilvanossagok, ahol majdnem minden elérhetd. Igaz, a
LNyilvdnossagegész” hitelességi, pontossagi, konvertalhatésagi konzisztenciaja igy nincs
biztositva, s emiatt hatalmas vitdk vannak, melyek zéme nem a Ilényegrél, hanem az
informaciok és adatok inkonzisztenciajardl szol.

Az internetezé 18-55 éves korosztalyokban az Internet mar fontosabb hirforras mint a
televizio, a radié és a nyomtatott sajtd. A tévé még versenyben van, de a tévéz6 internetezdk
is az utébbit tekintik hitelesebbnek. /2-3/ Persze, mindez csak akkor lehet valésagos, ha
megfelel§ informaciés miveltség, informacio-tartalom-kezelési (-megértési, -feldolgozasi),
ismeretté és tudassa szervezési jartassag van a felhasznald/fogyasztd birtokaban.
Maskulonben az internetes informaciok feldolgozasa nyoman sziletett véleményformalas is
olyan lesz, mint a nyomtatott hirszeméten, vagy a bulvartelevizio vér- és valovilag-konzervjein
formalddott, minimumintelligencia szint( ontudatossag. Fontos adalék a kutatasokbdl, hogy az
internetez6k atlagéletkora 36, a nem internetez6ké 56 év. Ez a két évtizednyi tavolsag minden
szempontbdl sok, de az informacids eszkdzkészség- és az informacidtartalom-kezel§ készség
kultura tekintetében fényév tavolsagot jelent. Most kezdjik csak felismerni, kulondsen itt
Magyarorszagon, hogy ezt a kulturat tekintve van a legnagyobb kilonbség ember és ember
kozott.

Szakadék a tartalomkinalatban
A magyarorszagi média tartalomkinalata (minéség, informaciégazdagsag, témareprezenta-

tivitas stb.) az atlagostdl a gyenge felé tart. Mindazonaltal a hagyomanyos média és az uj
média kinalatat nem lehet 6sszehasonlitani.



A hagyomanyos média (nyomtatott és elektronikus) kinalata sokat romlott a kereskedelmi
médiapiac szétterllése, az allami és kozileti szolgaltataspiacra telepedése 6ta. A reklam- és
hirdetésipiaci t6ke befektetései altal motivalt misor- vagy programkinalatot a nézettségi
adatokkal mért tomegprodukciok uraljak, ezért az allami és kozuleti kbzszolgalati teriletre var
a mindségi kultura, ismeretterjesztés, a kultura- és hagyomanyapolas, a generacios miveltség
és tudasatadas megoldasa. Minthogy a magyar médiarendszerben az allami és kdzllet média
is a piaci befektetés és szponzoracio altal befolyasolt, a magyarorszagi médiafogyasztast és
mdisorkinalatot a kulfoldi (els6sorban amerikai) produktumok, illetve hazai masod- és
harmadosztalyu konzumprodukcidk uraljak.

Az Uj média konzumalddasa is feltartoztathatatlan. A magyarorszagi tartalomipar nem képes
elegendd és mindségi tartalommal ellatni a felhasznaldi igények noévekedését, nyelvtudas
hianyaban pedig a kulféldi tartalomkinalat felhasznalasa mérsékelten novekedik. Egy
Gemius/lpsos Audience kutatds szerint nOvekedés leginkabb a ,felnétt tartalmd” oldalak
kategodrigjaban tapasztalhaté. A 2008. juniusi adatok alapjan legnagyobb egyedi
latogatészammal rendelkezé site a goldengate.hu, mely egy honap alatt kdzel félmillié belfoldi
érdekl6dét vonz. A legtobbet - atlagosan tobb mint 6t és fél érat - az ingyenes videoletoltést
kinaldo xhamster.com-on toltotték az internetezék. Az eropolis.hu-n két és fél ora feletti az
atlagos bongészési id6. A felnétt tartalmd oldalak 2008 juniusban 1,1 millio belféldi latogatot
vonzottak, azaz majdnem minden harmadik internetezd keresett fel felnétt tartalmu oldalt és
ott atlagosan 80 percet, 6sszesen masfél millié orat toltott el, mely az 6sszes internetezéssel
toltott id6 1szazaléka. /4/

A magyarorszagi informacids tarsadalomban az internetezés és a webkapcsolatok gyorsabb
terjedésének legnagyobb akadalyat a motivaciohiany jelenti. Az Internet sokak szamara nem
kinal eléggé vonzo tartalmat. /5/ Ez 6sszetett probléma, mert egyrészt valdban nincs elég
mindségi elektronikus és digitalis tartalom, masrészt a lakossag informacés miveltsége a
létez6 kevés tartalom eléréséhez és fogyasztasahoz is kevés. A nemrégiben meghirdetett
Netrekész program célja éppen a motivaciohiany lekiizdése.

Demokratikus-e az internet?

Szakértdi kordkben az ellentmondasok ugy jelennek meg, hogy az Uj médidban minden
megjelenhet, de ,a megjelenés ma mar nem jelent semmit... Mind a maganemberként tett
megnyilvanulasaink, mind pedig a weben elkdvetett akcidink mogll egy és ugyanaz a dolog
hianyzik. A figyelem." - irja Doransky A web feudalis jellege cimi blogbejegyzésében. Elvész
az elény, mert a kommunikacis kézeg nem erésiti fel automatikusan a tartalmat, viszont
(elvileg) sokkal tdbb embert lehet igy elérni. Akit most elérsz (aki most rad talal), arra figyel,
amit mondani akarsz. — irja pollner.

~Ahogy nd az internetez6k szama, ugy valtozik 6sszetételik is. Ma mar nem azt a viszonylag
jol behatarolhaté kozonséget éred el a weben, mint néhany évvel ezel6tt. A "bentiek"
demografiai 6sszetétele egyre kevésbé kilonbodzik a "kintiekétél". Ennek megfeléen a weben
is kialakulnak a sokak altal latogatott "mainsteram" oldalak, mikdzben a legtobb
"tartalomszolgaltaté" a tébb milliardos potencialis k6zonségbél legfelebb néhany ezer embert
képes elérni.” /5/ E nézet szerint (és az informaciok szakérték tdbbségenek véleménye szerint
is) nem az internetez6k érdektelenségével van a baj. A webre feltett anyagok (szovegek,
képek, videdk, zenék) jelentés része csak ndveli az informacids zajt. Csak a jelenleginél
sokkal hatékonyabb szilrék (keres6k, ajanlok, hirgy(jték stb.) teszik majd lehetévé, hogy
mindenki lehaldszhassa maganak azt, ami neki fontos. Igy igaz.

Ez az uj média széleskorliségének, reprezentativitasanak, izléspluralizmusanak a problémaja.
A hagyomanyos (nyomtatott és elektronikus) médianak vuszont sokkal zartabb,



determinaltabb a vilaga. A hagyomanyos média minden téren ki van téve a szlkitésnek,
raadasul jellegzetes formakban. A politikai kommunikacidéban, a politikaimarketing-
kommunikacié alakitasaban egy ilyen jellegzetes akcio a média befolyasalasara, amikor a
baloldal beszél egyre t6bbszoér jobboldali médiafélényrél.

A Méltanyossag Politkaelemz6 Kdzpont allasfoglalasban mutat ra: ,a hazai médiaviszonyokon
végigtekintve egyre kevesebbszer hangzik el, hogy a baloldal van médiafélényben, sét:
Ujabban a baloldal beszél egyre tObbszor jobboldali médiaféléenyrél. Mintha lejatszédna az,
mint korabban (a 90-es évek elsé felében), csak forditott el6jellel. Holott a baloldali
médiapolitikdnak nem volna szabad ugyanazokat a hibakat elkdvetnie, amelyeket korabban a
jobboldali médiapolitika kévetett el." Az MPK ramutat, hogy ,a médiahatalom fetisizalasa az
Ujsagiréknal szereptévesztést, a politikusoknal infantilizalodast eredményezhet. De karos az a
fajta értelmiségi hozzaallas is, amely a szakmai elvek tamogatasa helyett ugy latja: a hatalom
megtartasa a média birtoklasan, a médiabefolyas novelésén keresztil vezet. Karos ez a nézet
azért is, mert rombolja a média becslletét, és végeredményben cinikussa teheti a tarsadalmat
is." 16/
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. Médiapolitika: a fomiisor a reklam?!

A magyarorszagi kereskedelmi média mai misorkinalata (tartalom) és mdisorsugarzasi
gyakorlata (a tartalom adasba keriilésének és a reklamnak viszonya) parositasabdl valami
olyan mindsithetetlen termék keletkezik, ami tarsadalmunk kulturalis megbuggyanasanak
legfébb ereddje.

Tinetek: kit érdekel a miisorid6?

Szamtalan kifogasolhatd korulmény kozepette a totdlis rendetlenség legjellegzetesebb mai
tinete a misoprid6ék eltinése, valamint a reklamterités minden normat megsérté alakulasa.
Ebben a kérnyezetben két makrokommunikacios esemény is a magyar abszurdot jeleniti meg.

Az egyik abszurdot az jelenti, hogy a magyarorszagi televizios muisorujsagok nagy
példanyszamban fogynak, annak ellenére, hogy azokban a mdisorid6k ma mar csak
tajékoztatd jellegliek. Valami okbdl kifolydlag a magyar nézé makacsul veszi ezeket akkor is,
ha a koraesti és esti misorok idejét nem kozli pontosan, sét, idénként a misorrend is
szabadon alakul a misorfiizetekben rogzitettekhez képest.

A masik abszurd a reklamidék kihasznalasa. A magyarorszagi televiziézasban a reklamidék
tultengése tébb 1épcsbben és formaban valésul meg. Korabban a negativ reklamidé volt a
tulterjeszkedés megvaldsulasa, mint amikor 15-20-35-40 masodpercet vesznek el az éppen
kovetkez6 hirado, vagy esti fémUsor (film) kezdési idejéb6l. Majd kdvetkezett az megoldas, a
reklamtulherlés miatti lakossagi reklamkerilés kicselezésére, amikor a fémilsorok
egymasutanisagat biztositva, azonnali kezdést (azaz az egyik film vagy mas produkcio vége
utan azonnal inditottak a kovetkez6 fécimét és felvezetését) valasztottak, viszont a produkciok
misoridejébe tobb és hosszabb reklamblokkokat iktattak be.



Ekkor kovetkezett az a fejlemény a magyarorszagi televiziés miisorid6k szabadon mozgéva
valasaban, amikor dontéen a hirdetési ipar altal finanszirozott produkciok, a reality show-k
vették at a reklamterités szervezését, s ezek a produkciok 10-20-30 percekkel is eltoltdk az
esti fdmlsorok kezdési idejét. A reklamterités ilyetén tulterjedése miatt viszonylag gyorsan
modositani kellett ezen a gyakorlaton, s ekkor jelent meg a reklamok ,mufajokra” bontasa
Jeklam”, ,el6zetes” és mas cimeken.

Ez a gyakorlat ma mar olyan kommercialis misorprogramot és —rendet jelent, amikor a reklam
a fémisor, amennyiben 10-15 perc tartami-hosszisagu reklamiddkkel terhelik meg a
nézéket, mikdzben a délutani és a koraesti miisoridébe szoritott reality show-k maguk is tobb,
elétte, kdzben, utana reklamblokkokkal vannak teletliizdelve.

A magyarorszagi médiarezsim politikai gazdasagtana

Ez a gyakorlat politika- €s gazdasagi rendszerfliggd, csakis a magyarorszagi baloldali liberalis
hatalom, 6sszefonédott politikai €s média osztalya ellenérzése alatt valdésulhat meg. A magyar
médiarendszer politikai- és gazdasagirezsim-fliggéségének két makrolaba van. Az egyik az,
hogy a magyarorszagi médiagazdasag és reklamipar tarifai, bevételeinek alakulasa a
nemzetgazdasagi 4gazatok kozott a legmagasabb koltségelszamolassal, kovetkezésképpen a
legkisebb adotartalommal parosul. A magyar médiagazdasag adokerilése iparszeri
tevékenység, amihez politikai alkuk szolgalnak biztositékul a politikai befolyasszervezésert
ellenszolgaltatasul.

A masik makroldb az, hogy a magyarorszagi mainstream média baloldali liberalis
elkdtelez6dése messze tulnd a nemzetkdzi gyakorlatban megszokott és elfogadott baloldali
befolyasoltsagnal. A magyarorszagi média a jobboldali kormanyvéltas esélyeinek egyik
legfébb ellensége, de nemcsak az elébbiek miatt.

A magyarorszagi médiarendszer reformja is szlikségszeriiség, amiben az elsé és a legfébb ok
a média pluralizmusanak helyredllitisa-megerésitése lenne. Ez csak egy jobboldali
kormanyvaltas esetén kerulhet szoba, mert a magyarorszagi médiaviszonyok kdzepette, az
emlitett baloldali politikai alku és gazdasagi Osszefonddas kovetkeztében az az eurdpai
médianorma, hogy a kereskedelmi médianak anyagiakkal (is) kell segiteni a pluralizmus
biztositasat, nem érvényesilhet. Csak egy jobboldali kormanyvaltas esetén kerilet széba,
hogy a média- és izléspluralizmus biztositasara a kereskedelmi televizidzasnak addznia kell
az europai konzervativ médiamodell normai értelmében, hogy a kritériumoknak megfeleld,
kisebb médiumok fennmaradasahoz hozzajaruljon.

A média 6nképe

A ,televiziozas a digitalis média koraban” tipusu érvrendszerben szamit eseménynek Jenei
Agnes ,Tagulé televizé: Interaktiv miisorok és szolgaltatasok.” cim(i kotete (Antenna Kiado,
2008), mely a digitalis forradalomnak és a médiakonvergencianak a televiziora és
médiafogyasztasi szokasokra gyakorolt hatasat elemzi. Erdemi felvetésnek Bernath Laszl6
kritikaja szamit (az Ezredvég 2008. oktéberi szamaban ,Tagulé6 médiablabla” cimmel), aki a
kétet néhany allitasat alapjaiban kérdéjelezi meg. ,Jenei kdnyvének egyik kdzponti érvelése,
hogy az infokommunikaciés robbanas koraban a televizié nem pusztan technoldgiai szinten
alakul at, hanem lassan a fogyasztdi szokasok is kezdenek alkalmazkodni az uj, interaktiv
médiakodrnyezethez, mely egyre inkabb a személyre szabott tartalmaknak kedvez.” /1/

A biralat szerint ,a humanista értékrend alapjait rongalja naponta a mindenek felett allé
verseny” és az Uzlet nevében ,mindent elfogadhatonak tarté globalizalt individualizmus... az



emberek legprimerebb érzékszerveit bombazzak, a bomladoz6, magat még itt-ott tartod
kulturaval szemben, amit a kdzszolgalati televiziok képviselni probalnak.”

A politika médiaképe

A legujabb magyarorszagi médiatdrvény-valtozat szerint a kis addknak is sajat gyartasu
misorokkal kéne megtoltenilk muisoridejik o6todét, ismétlések nélkal. ,A szabalyozas
megoOlheti a kis csatornakat, igy a néz6k megint rosszul jarnak. Az Uj médiatorvény
harmincadik paragrafusaval a politikai Uzent a nagy adoknak: a digitalis atallas lehet hogy
senkinek nem jo, de nem lehet kimaradni bel6le!” /2/ Ez a mentalitas énmagaban hordja a
kudarcat is, amennyiben ,ahhoz, hogy megértsiik, hogyan is neheziti meg az Uj médiatérvény
a tévécsatornak életét, elb6szor is azt kell tisztazni, hogy mi az a meghatarozo
véleménybefolyasolasi képességgel rendelkez6 médiaszolgaltato”.

Médiaszolgaltaténak az a cég szamit, amelyik olyan addkat tart fenn, amelynek éves
nézettsége meghaladja a tiz szazalékot, ill. ha hircsatornajanak nézettsége meghaladja az 6t
szazalékot. llyen értelemben a Tv2 és az RTL Klub meghatarozé adénak szamit, de a Tv6-tal
egylutt a Viasat3 is eléri a tizszazalékos nézettséget, egyébként a csatornat tulajdonlé MTG-é
az orszagos Metropol Ujsag is. Az ATV is elérheti az 6tszazalékos kiisz6bot, esetleg a Story tv
is, amelyik a Story magazint kiadé Sanoma tulajdona.

A hiteles média képe

A Févarosi Birosagon polgari per folyik, melyet j6 hirnév megsértése miatt inditott a Hir TV
Veres Janos ellen. Az MSZP-s politikus és miniszter azt allitotta egy népszavazasi Ugy
kapcsan, hogy ,a Hirtv tévé pénzért vett nyilatkozatokat, illetve a nyilatkozokat raszedte, és
tudtukon kivul blncselekmény részeséveé tette”. Veres Janosnak a Hir TV tavalyi egyik
misoraval kapcsolatos, kifogasolt nyilatkozata a Népszabadsagban latott napvilagot
marciusban. A perben masodrendl alperesként szereplé napilapot a Hir TV csupan az
elégtételadas kdzlésének tlréseére kéri kotelezni. /3/

Az Orszagos Radio és Televizié Testllet hatarozata szerint ,bar helye van a politikusok altal
eltitkolt informaciok felfedésére iranyuld oknyomozé Ujsagirasnak és Ossztarsadalmi érdek a
korrupci6é feltarasa, de ez csak jogszerli keretek kozott végezhet6”. Az a Hir TV altal
alkalmazott mddszer pedig, hogy a televizi6 munkatarsa Veres Janos kampanyf6kének
nevében hivott fel a valasztasi liggyel kapcsolatban Szabolcs megyei kisebbségi vezetdket,
elitélendd és a személyiségi jogokat sérti. Az ligyben szamos mas eljaras is indult: a Szabolcs
Megyei Rendér-fékapitanysagon mindkét fél buntetéeljarast kezdeményezett, és a Hir TV a
Legfébb Ugyészségen is felielentést tett valasztasi csalas miatt. A biré arra hivta fel a
miniszter jogi képvisel6jének figyelmét, hogy ebben a perben a kifogasolt tényallitasok
valosagtartalmat az elsérendl alperesnek kell majd bizonyitania. A Hir TV kontra Veres
Janos, Népszabadsag polgari per kovetkezd targyalasa fél év mulva lesz a Févarosi
Birésagon.

Masként, de ide tartoz6 esemény, amelyik szerint az argentin hatésagok 104 magyar
allampolgar megblntetésérdl dontottek, miutan kiderdlt, hogy turistaként utaztak be a dél-
amerikai orszagba, de ott engedély nélkil "reality show"-t forgattak. Egy spanyol hirligyndkség
tudomasa szerint fejenként 1500-15.000 dollaros pénzbirsag varhatdé. A csoportot egy
ellenérzés soran buktattak le egy magantulajdonban 1évé ingatlanon Salto Encantado
teleplilésen, Posadastol 126 kilométerre. Az ellen6rzést azért kezdték, mert bejelentés
érkezett a tartomany munkaudgyi hatéosagaihoz. Az ellendrok kideritették, hogy a turistaként,
kiilbnb6z6 Utvonalakon belépé csoport munkat végez egy magyar televizié szamara. /4/ Ezt
ma mar mindenestd| cafoljak.



A kulturdlis megbuggyanas abban a produkcidban jelenik meg, amit két vezet6 magyar
kereskedelmi adé ,egymast bosszantasa a kiizdelem a nézettségért jelszoval ad kozre, mely
abban merdl ki, hogy egymast anydzzak a hasonlé misorokkal... Big Brotherre Valo Vilag,
celebek a jégenre celebek a parketten, Vacsoracsatara Hal a tortan, Baratok kéztre Jéban
rosszban, Ménika show-ra Joshi Bharat. Vagy forditva. Most: dzsungelfraszra dzsungelfrasz.”
/51

Valsag média modra

Nem minésitve érdemben a magyarorszagi média tartalom- és miisorszolgaltatasi
teljesitményét, maris és mégis valsagrol beszélnek. A ,TV2 megvalik harmincot
alkalmazottjatol, a kis tévék félnek, az irott sajtonak pedig mar a nekroldgjat irjak egyes
szakemberek”. /6/ lgaz, a Magyar Online Hirdetési Index (MOHI) adatai szerint a magyar
online reklampiac A 2008, januar-szeptemberi id6szakban még 30 szazalékot meghaladd
novekedést mutatott. Az idei év els6é kilenc honapjaban 6sszesen 6.677.164.000 forint
hirdetési bevételt értek el a MOHI-tagok, tavaly 5.102.651.000 forint bevétel volt.
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